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: selegbes partidas dias ativos

Isso significa mais ocasides de A oportunidade ndo acontece
consumo, maior recorréncia e em apenas um dia: 0 consumo

uma operag¢ao que precisara se distribui rodada apés
jogar com estratégia. ; rodada.

O CONSUMO NAO SE - : N
IMPROVISA, )
das de compra sao
impulsivas, guiadas pela
Snacks, refrigerantes e formatos para disponibilidade e facilidade de acesso.?
=:fr?;«::f compartilhar ganharam espaco, /N
e impulsionados por encontros e U
consumo dentro de casa.
As partidas importantes impulsionam o O .
g._—.!!—_.-?_ consumo além do estadio, ativando &&& foio aum_ento &1 re‘?'or
b compras no varejo, lojas de conveniéncia ’—A‘ dos estadios durante a primeira
| N ] semana da edi¢do passada do
— torneio.®
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Diferentes tamanhos Multipacks e uma boa As partidas podem Menus temporarios
para compartilhar e promogoées exposi¢do podem aumentar impulsionar a demanda por asas e promogdes durante
antes das partidas. a frequéncia de compra. de frango, boneless e embutidos as partidas.

bite size para reunioes.
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AS PARTIDAS PODEM IMPULSIONAR
o

sl Estadio Segundo a Visa, do gasto total dentro
dos estadios foi em alimentos e bebidas.”

A préxima grande temporada do

Aumento de registrado pela NIQ no ticket médio -
@ Impulso das “lojas de bairro” durante os horarios das partidas® futebol nao apenas
também deixa
E Varejo Incidéncia de na compra de produtos de aprendizados para 2027.
s consumo (shacks/bebidas) em supermercados®

8% dos consumidores relatam comprar alimentos e
Encontros  ,opigas especificamente para assistir as partidas em casa.
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